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［特集］

2006年4月の商標法の改正を控え、地

域活性化の切り札として「地域ブランド」

が改めて注目されている。しかし、自分の

牛を他人の牛と間違えないように押してい

た「焼き印」がブランドの起源と言われて

いるように、ブランド自体は商品に付与さ

れた名前やマークにすぎない。

この単なる名前やマークが信頼の証とな

り、その商品へのロイヤリティや価格プレ

ミアムをもたらし、さらには地域活性化の

切り札となるためには、どのような発想、

取組みが必要なのか？

本号ではこの問いに答えるべく、「地域ブ

ランド」づくりの最前線に立つ3者の論文

を取り上げた。
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